
Zero-Click Aramalar: Dijital 
1çerik Stratejinizi Yeniden 
_ekillendirme
Zero-click (S1f1r T1klama) aramalar, kullan1c1lar1n bir arama sorgusu 
yapt1ktan sonra, arama motoru sonuç sayfas1ndan herhangi bir web 

sitesine t1klamadan do�rudan cevab1 buldu�u durumlar1 ifade eder. 
Kullan1c1, öne ç1kan snippet, bilgi paneli, hava durumu, spor skoru veya 
AI Overview gibi SERP ö�eleriyle tatmin olur ve daha fazla bilgi için 

ba_ka bir sayfaya gitme ihtiyac1 duymaz.

Google I/O 2025 sonras1 yayg1nla_an AI Overviews, zero-click 
aramalar1n en yeni ve en kapsaml1 örneklerinden biridir. Yapay zeka, 

birden fazla kaynaktan bilgi derleyerek kullan1c1n1n sorusuna 
do�rudan, özet bir cevap sunar. Bu sunum, zero-click aramalar1n 

önemini ve içerik stratejinizi nas1l uyarlaman1z gerekti�ini ele 
alacakt1r.
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Zero-Click Nedir ve 
Örnekleri

Hava Durumu Sorgular1

"1stanbul hava durumu" yazd1�1n1zda, Google'1n do�rudan arama 
sonuçlar1nda hava durumunu göstermesi.

Döviz Kurlar1

"Dolar kuru" yazd1�1n1zda güncel kurun an1nda belirmesi.

Tarifler

"Hamburger tarifi" yazd1�1n1zda, öne ç1kan snippet'te do�rudan 
malzemeler listesinin veya k1sa bir tarif özetinin görünmesi.

AI Overviews

Google'1n yapay zeka teknolojisiyle birden fazla kaynaktan bilgi 
derleyerek kullan1c1n1n sorusuna do�rudan, özet bir cevap 

sunmas1.
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Zero-Click Aramalar1n Önemi

Organik Trafik Kayb1

%15-25 oran1nda dü_ü_ potansiyeli

De�i_en Kullan1c1 Davran1_1

An1nda bilgi beklentisi

Google'1n Önceli�i

Kullan1c1 deneyimini platformda tutmak

Rekabet Avantaj1

Marka görünürlü�ü ve otorite art1_1

Daha Nitelikli Trafik

Derinlemesine bilgi arayan ziyaretçiler
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1çerik Haz1rlama Stratejileri

Do�rudan Cevap Odakl1l1k

Konu odakl1 dü_ünün, anahtar kelime odakl1 de�il. Kullan1c1n1n ana sorusuna sayfan1n ilk paragraflar1nda net 
ve öz bir cevap verin. Soru-cevap format1n1 kullanarak s1kça sorulan sorulara do�rudan yan1t veren bölümler 
olu_turun.

Yap1land1r1lm1_ Veri Kullan1m1

FAQPage Schema, HowTo Schema ve di�er ilgili schema türlerini kullanarak içeri�inizin Google taraf1ndan 
daha iyi anla_1lmas1n1 sa�lay1n. Bu, Google'1n bilgileri do�rudan SERP'te göstermesine yard1mc1 olur.

1çerik Formatlamas1 ve Okunabilirlik

K1sa paragraflar, madde i_aretli listeler, kal1n vurgulamalar, mant1ksal ba_l1k hiyerar_isi ve tablolar kullanarak 
bilgiyi hem kullan1c1lar hem de yapay zeka için daha okunabilir hale getirin.

Kapsaml1 ve Otoriter 1çerik

Konunuz hakk1nda derinlemesine ara_t1rma yap1n ve tüm ilgili alt konular1 ele al1n. Farkl1 bak1_ aç1lar1n1, 
avantajlar1/dezavantajlar1 veya çe_itli kullan1m senaryolar1n1 sunarak içeri�inizi zenginle_tirin.
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Geleneksel SEO'dan Zero-
Click SEO'ya Geçi_

Eski Yakla_1m Yeni Yakla_1m

T1klama için merak uyand1r1c1 
ba_l1klar kullanmak

Kullan1c1n1n sorusuna 
do�rudan ve h1zl1 cevap 

vermek

Anahtar kelime doldurmak 

(Keyword Stuffing)

Anlamsal ba�lam ve kullan1c1 

niyetine odaklanmak

Yüzeysel içerikler üretmek E-E-A-T prensiplerine dayal1 

derinlemesine içerik

Ço�unlukla metin tabanl1 

içeriklere odaklanmak

Multimodal içerik türlerini 

entegre etmek

Sadece organik t1klama 
oran1na (CTR) odaklanmak

Marka bilinirli�i, otorite, 
etkile_im gibi geni_ metrikleri 
takip etmek
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Zero-Click 1çerik Olu_turma Ad1mlar1

Kapsaml1 Kullan1c1 Niyeti ve Sorgu Analizi

Derinlemesine anahtar kelime ara_t1rmas1 ve SERP analizi yap1n

1çerik Planlamas1 ve Yap1land1rmas1

Do�rudan cevap _ablonu ve mant1ksal ba_l1k hiyerar_isi olu_turun

1çerik Üretimi ve Optimizasyonu

Net dil, E-E-A-T vurgusu ve schema markup uygulay1n

Yay1nlama Sonras1 1zleme ve 1yile_tirme

Performans1 takip edin ve sürekli güncellemeler yap1n
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Kullan1c1 Niyeti ve SERP Analizi

SERP analizinde mevcut öne ç1kan snippet'leri inceleyerek Google'1n hangi bilgileri do�rudan sundu�unu ve hangi formatta 
(liste, paragraf, tablo) sundu�unu belirleyin. "1nsanlar Ayr1ca Soruyor" bölümündeki sorular1 not alarak içeri�inizde 

yan1tlaman1z gereken potansiyel zero-click f1rsatlar1n1 tespit edin.

Bilgi Edinme

"X nedir?", "Nas1l yap1l1r?", 
"Y'nin faydalar1 nelerdir?"

Ticari Ara_t1rma

"En iyi X markas1", "X vs Y 
kar_1la_t1rmas1"

1_lemsel

"X sat1n al", "Y indir"

Navigasyonel

"Marka ad1 web sitesi"
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Zero-Click Ça�1nda Ba_ar1l1 Olmak 1çin Öneriler

1çerik Kalitesine Odaklan1n

Google, E-E-A-T (Deneyim, 
Uzmanl1k, Otorite, Güvenilirlik) 

prensiplerine daha fazla önem 
veriyor. 1çeri�inizin 

derinlemesine, do�ru, güvenilir ve 
uzmanlar taraf1ndan haz1rlanm1_ 
olmas1 kritik. Yazar biyografileri, 

kaynakça ve _effafl1k art1k 
olmazsa olmaz.

Multimodal 1çerik 
Olu_turun

Metinle birlikte yüksek kaliteli 
görseller, videolar ve di�er medya 

türlerini kullan1n. Her görsel ve 
video için aç1klay1c1 alt metinler ve 

ba_l1klar ekleyin. Google Lens gibi 
görsel arama araçlar1n1n 
geli_mesiyle, görseller ve videolar 

da arama sonuçlar1nda daha fazla 
yer alacak.

Geni_ Kapsaml1 Metrikleri 
Takip Edin

Zero-click aramalar nedeniyle 
CTR dü_se bile, marka bilinirli�i, 

otorite, dolayl1 dönü_ümler, 
sayfada geçirilen süre, etkile_im 

oran1 gibi daha geni_ kapsaml1 
metrikleri takip edin. Sitenize 
gelen trafi�in kalitesi, hacminden 

daha önemli hale geliyor.

Zero-click aramalar, SEO'nun gelece�idir ve bu de�i_ime ayak uydurmak, dijital varl1�1n1z1n ba_ar1s1 için kritik öneme 
sahiptir. 1çeri�inizi kullan1c1ya de�er katan, net, güvenilir ve yapay zeka taraf1ndan kolayca i_lenebilir hale getirerek bu yeni 
dönemde öne geçebilirsiniz.
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