Zero-Click Aramalar: Dijital
Icerik Stratejinizi Yeniden
Sekillendirme

Zero-click (Sifir Tiklama) aramalar, kullanicilarin bir arama sorgusu
yaptiktan sonra, arama motoru sonug¢ sayfasindan herhangi bir web
sitesine tiklamadan dogrudan cevabi buldugu durumlari ifade eder.
Kullanici, 6ne cikan snippet, bilgi paneli, hava durumu, spor skoru veya
Al Overview gibi SERP 0geleriyle tatmin olur ve daha fazla bilgi igin
baska bir sayfaya gitme ihtiyaci duymaz.

Google I/0 2025 sonrasi yayginlasan Al Overviews, zero-click
aramalarin en yeni ve en kapsamli orneklerinden biridir. Yapay zeka,
birden fazla kaynaktan bilgi derleyerek kullanicinin sorusuna
dogrudan, 6zet bir cevap sunar. Bu sunum, zero-click aramalarin
onemini ve icerik stratejinizi nasil uyarlamaniz gerektigini ele

alacaktir.

Made with GRAMIA


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

gero-CIick Nedirve
Ornekleri

@ Hava Durumu Sorgulan

"Istanbul hava durumu" yazdiginizda, Google'in dogrudan arama
sonuclarinda hava durumunu gostermesi.

3) Doviz Kurlari

"Dolar kuru" yazdiginizda guncel kurun aninda belirmesi.

Tarifler

"Hamburger tarifi" yazdiginizda, 6ne ¢ikan snippet'te dogrudan
malzemeler listesinin veya kisa bir tarif 6zetinin gorinmesi.

&y AlOverviews

Google'in yapay zeka teknolojisiyle birden fazla kaynaktan bilgi
derleyerek kullanicinin sorusuna dogrudan, dzet bir cevap

sunmasil.

Recipe

best chocolate chip cookie recipe
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Zero-Click Aramalarin Onemi

Organik Trafik Kaybi
U“U 7%15-25 oraninda dusus potansiyeli

Degisen Kullanici Davranisi

Aninda bilgi beklentisi

Google'in Onceligi

Kullanici deneyimini platformda tutmak

Rekabet Avantaij
Y A
Marka gorundrligu ve otorite artisi
Daha Nitelikli Trafik
Y4

Derinlemesine bilgi arayan ziyaretciler
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Icerik Hazirlama Stratejileri

Dogrudan Cevap Odakhilik

l% Konu odakli dusunun, anahtar kelime odakli degdil. Kullanicinin ana sorusuna sayfanin ilk paragraflarinda net
ve 0z bir cevap verin. Soru-cevap formatini kullanarak sikca sorulan sorulara dogrudan yanit veren bolimler

olusturun.

Yapilandirilmis Veri Kullanimi

</> FAQPage Schema, HowTo Schema ve diger ilgili schema turlerini kullanarak igeriginizin Google tarafindan
daha iyi anlasiimasini saglayin. Bu, Google'in bilgileri dogrudan SERP'te gostermesine yardimci olur.

icerik Formatlamasi ve Okunabilirlik

| Kisa paragraflar, madde isaretli listeler, kalin vurgulamalar, mantiksal baslik hiyerarsisi ve tablolar kullanarak

bilgiyi hem kullanicilar hem de yapay zeka icin daha okunabilir hale getirin.

Kapsamli ve Otoriter igerik

Konunuz hakkinda derinlemesine arastirma yapin ve tum ilgili alt konulari ele alin. Farkli bakis acilarini,

avantajlari/dezavantajlari veya cesitli kullanim senaryolarini sunarak igeriginizi zenginlestirin.
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Geleneksel SEO'dan Zero-
Click SEO'ya Gecgis

Eski Yaklasim Yeni Yaklasim

Tiklama i¢in merak uyandirici Kullanicinin sorusuna

basliklar kullanmak dogrudan ve hizli cevap
vermek

Anahtar kelime doldurmak Anlamsal baglam ve kullanici

(Keyword Stuffing) niyetine odaklanmak

YUzeysel icerikler Gretmek E-E-A-T prensiplerine dayall

derinlemesine icerik

Cogunlukla metin tabanli Multimodal icerik tdrlerini

iceriklere odaklanmak entegre etmek

Sadece organik tiklama Marka bilinirligi, otorite,

oranina(CTR) odaklanmak etkilesim gibi genis metrikleri
takip etmek
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Zero-Click Icerik Olusturma Adimlari

Kapsamli Kullanici Niyeti ve Sorgu Analizi

@

Derinlemesine anahtar kelime arastirmasi ve SERP analizi yapin

igerik Planlamasi ve Yapilandirmasi

Dogrudan cevap sablonu ve mantiksal baslik hiyerarsisi olusturun

igerik Uretimi ve Optimizasyonu

Net dil, E-E-A-T vurgusu ve schema markup uygulayin

Yayinlama Sonrasi izleme ve lyilestirme

Performansi takip edin ve surekli guncellemeler yapin
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Kullanici Niyeti ve SERP Analizi

Ticari Arastirma
"Eniyi X markas!", "X vs Y Islemsel
karsilastirmasi” "X'satinal","Y indir"
Bilgi Edinme
"X'nedir?", "Nasil yapilir?”, Navigasyonel
"Y'nin faydalari nelerdir?" "Marka adi web sitesi"
= =

SERP analizinde mevcut 6ne ¢ikan snippet'leri inceleyerek Google'in hangi bilgileri dogrudan sundugunu ve hangi formatta

(liste, paragraf, tablo) sundugunu belirleyin. "insanlar Ayrica Soruyor" béliimiindeki sorulari not alarak igeriginizde
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yanitlamaniz gereken potansiyel zero-click firsatlarini tespit edin.
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Zero-Click Gaginda Basarili Olmak Icin Oneriler
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igerik Kalitesine Odaklanin

Google, E-E-A-T (Deneyim,
Uzmanlik, Otorite, Glvenilirlik)
prensiplerine daha fazla 6nem
veriyor. Iceriginizin
derinlemesine, dogru, gtvenilir ve
uzmanlar tarafindan hazirlanmis
olmasi kritik. Yazar biyografileri,
kaynakca ve seffaflik artik

olmazsa olmaz.
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Multimodal igerik
Olusturun

Metinle birlikte yUksek kaliteli
gorseller, videolar ve diger medya
tarlerini kullanin. Her gorsel ve
video icin aciklayici alt metinler ve
basliklar ekleyin. Google Lens gibi
gorsel arama araclarinin
gelismesiyle, gorseller ve videolar
da arama sonuclarinda daha fazla
yer alacak.
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Genis Kapsamhli Metrikleri
Takip Edin

Zero-click aramalar nedeniyle
CTR dusse bile, marka bilinirligi,
otorite, dolayl donusumler,
sayfada gecirilen sure, etkilesim
orani gibi daha genis kapsaml
metrikleri takip edin. Sitenize
gelen trafigin kalitesi, hacminden

daha onemli hale geliyor.
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Zero-click aramalar, SEQ'nun gelecegidir ve bu degisime ayak uydurmak, dijital varhginizin basarisiicin kritik 6neme

sahiptir. iceriginizi kullaniciya deger katan, net, glivenilir ve yapay zeka tarafindan kolayca islenebilir hale getirerek bu yeni

do

nemde one gecebilirsiniz.
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